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ORTAK SECMELI DERS TANITIM FORMU

OGRETIM UYESININ UNVANI ADI SOYADI : | Yrd. Dog. Dr. Ali Turan BAYRAM

DERSIN ADI : Sosyal Medya Pazarlamasi

DERS SAATI : 303 -3 AKTS

Tlketicilerin ve treticilerin aktif olarak yer aldig
DERSIN AMACI VE HEDEFI : sosyal medya ortamlarinda yapilan her tirli
pazarlama uygulamalarini 6grenmektedir.

DERS iCERiGi (14 HAFTA) :

1. Pazarlama ve Pazarlamaile ilgili Kavramlar

2. Pazarlama Karmasi Elemanlari

3. Sosyal Medya Kavrami ve Tarihgesi

4. Sosyal Medya ve Geleneksel Medya Farklari, Avantaj ve Dezavantajlari

5. Sosyal Medya Arag ve Ortamlari (Bloglar, Mikrobloglar, Sosyal Aglar, Wikiler,
Forumlar)

6. Sosyal Medya Arag ve Ortamlari (Fotograf Paylasim Topluluklari, Video Paylasim
Topluiuklari, Haber Paylasim Topluluklar)

7. Sosyal Medya Bagimliligi

8. Pazarlama Ortami Olarak Sosyal Medya

9. Sosyal Medya Araglarinin Pazarlama iletisimi Agisindan Sahip Olmasi Gereken
Kriterler

10. Sosyal Medya Pazarlamasi ve Diger Pazarlama Tirleri ile iliskisi

11. Sosyal Medyada Etik

12. Sosyal Medya Pazarlamasi Ornekleri (Bloglar, Mikrobloglar ve Sosyal Aglardan
Ornekler)

13. Sosyal Medya Pazarlamasi Ornekleri (Wikiler ve Forumlardan Ornekler)

14. Sosyal Medya Pazarlamasi Ornekleri (Fotograf Paylasim Topluluklar,

ONERILEN ORTAK SECMELI DERSLE iLGILi YAPILMIS OLAN YAYINLAR
Makaleler:
1. Uygur S. ve Bayram A. T. (2013). Sanal Pazarlama Karmasi Bilesenlerinin 4S Modeli
Kapsaminda Turizm Acisindan irdelenmesi. Marmara Sosyal Arastirmalar, 2(4), 19-
37
2. Surtict, O. ve Bayram, A.T (2016). Mobil Pazarlama Ve Turizmde Mobil Teknolojilerin Kullanimi.
Uluslararasi Sosyal Arastirmalar Dergisi, 9(42),2024-2032

Diger:
1. Sahbaz, R. P. ve Bayram. A. T. (2013). Otel isletmeleri Facebook Sayfalarinin
Pazarlama iletisimi Agisindan incelenmesi: Antalya Ornegi.' 14. Ulusal Turizm
Kongresi.
2. Bayram. A. T. ve Sahbaz, R. P. (2012). Turizm igletmelerinin Sosyal Medya
Kullanimina Ornekler. 13. Ulusal Turizm Kongresi, 345-360.
3. Bayram. A. T. ve Sahbaz, R. P. (2012). Pazarlama Veri Tabaninin Guncel Bir Unsuru
Olan Sosyal Medyanin Otel Pazarlamasindaki Yeri. 6. Lisansiistii Turizm Ogrencileri
Arastirma Kongresi(6), 794-795. (Ozet Bildiri).
Yiiksek Lisans Tezi

1. Bayram A.T. (2012) Pazarlama Veri Tabaninin Giincel Bir Unsuru Olan Sosyal
Medyanin Otel Pazarlamasindaki Yeri. Gazi Universitesi Egitim Bilimleri Enstitiisi

DERSIN OGRENME CIKTILARI :

1. Her turlG sosyal medya reklam ve pazarlama iletisimi cabasinin temel prensiplerini bilir.
2. Sosyal medyada pazarlama stratejilerine uygun taktikleri ve reklam tirlerini belirler.

3. Sosyal medyada uyulmasi gereken etik kurallari bilir.

4. Sosyal Medya lzerinden yapilacak olan pazarlama c¢alismalarinin etkili olabilmesi igin
dikkat edilmesi gereken hususlari bilir.




